Die Kleine Zeitung stellt sich vor

Eine multimediale Marke, die Sie durch den digitalen Wandel begleitet

Marz 2020



Seit 116 Jahren ein Medienpartner KLEINE
fur lnren Kommunikationserfolg

ZEITUNG

Unabhangigkeit
- n- Am 22. November 1904 erschien die Kleine Zeitung als
emeonie S Wolon parteiunabhangiges Nachrichtenblatt fir alle Leute.
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Im Kleinformat konzipiert

und mit einer Auflage von 30.000 Exemplaren, berichtete sie
Uber die Geschehnisse des taglichen Lebens.

Demokratisierung

... des Lesens. Die Zeitung, erschwinglich fur Alle.

Das Dialektische Prinzip

KLEINE ‘ = Breit d Tiefe, M dA h, Regionalitat und
‘ reite und Tiefe, Masse und Anspruch, Regionalitat un
Z E | T U N G : Internationalitat. Besonderes Augenmerk verdient die

damalige Ankindigung auf der Titelseite: ,,Dieses Blatt
eignet sich zum Inserieren vorziiglich!“
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7 gute Grunde, warum Sie auf die
Kleine Zeitung setzen sollten

1. Die Nummer eins im Suden 5.

Mit einer Reichweite von 46,1 % ist sie die starkste
Tageszeitung in ihrem Verbreitungsgebiet.’

2. Regionale Verwurzelung

In der Regionalitat liegt die Kraft:
18 Regionalausgaben berichten aus dem und im 6
direkten Lebensumfeld der Leser. '

3. 96,9 % Abo-Anteil

Der Abo-Anteil von Uber 96,9 % spiegelt die hohe 7
Verbundenheit unserer Leser wider.2 '

4. Begleiter durch den Tag

Erreichen Sie Ihre Kunden friih morgens,
zwischendurch oder spat abends auf den
multimedialen Plattformen der Kleinen Zeitung am
Tablet, PC, Smartphone oder klassisch Uber die
Zeitung.
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1 Quelle: Media-Analysen 2019, Basis: Steiermark und Karnten

Schwankungsbreiten Kleine Zeitung: National +/- 0,5 %; Steiermark +/- 2,0 %; Karnten +/-2,7 %
2 OAK, 2. HJ 2019, Mo-Sa, (Abo-Anteil gemessen an der verkauften Auflage der Kleinen Zeitung.
3LAE 3.0, 2019

KLEINE

ZEITUNG

Kaufkraftige Leserschaft

Die Kleine Zeitung hat eine tagliche crossmediale
Reichweite von 76,2 % bei den Entscheidungstragern
in Karnten und der Steiermark.3 Auch in den A- und
B-Schichten ist die Kleine Zeitung tberproportional
stark vertreten."

115 Jahre Vertrauen

Die Kleine Zeitung ist seit 115 Jahren ein verlasslicher
Partner in der osterreichischen Medienlandschaft.

Alles aus einer Hand

Die Kleine Zeitung ist der regionale Ansprechpartner
fur Kommunikationslésungen —von klassischen
Werbeformen, der Online-Auktion bis zum Native
Advertising. Wir beraten Sie gerne!
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Die auflagenstarkste Zeitung KLEINE
im Siiden Osterreichs

ZEITUNG

Die Kleine Zeitung ist in ihrem Hauptverbreitungsgebiet National

Steiermark und Karnten die klare Nr. 1. _ 273.866
I 27045
Steiermark

Karnten

91.105 96,9 %

91.070

Abo-Anteil

88.115

m Druckauflage ® verkaufte Auflage mabonnierte Auflage
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Quelle: OAK 2. HJ. 2019, Mo-Sa, abonnierte und verkaufte Auflage inklusive E-Paper, Abo-Anteil
gemessen an der verkauften Auflage der Kleinen Zeitung.
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1 MA 2019, Erhebungszeitraum Jénner bis Dezember 2019, die angegebenen Werte unterliegen

Profitieren Sie von unseren starken KLEINE

Reichweiten in Print und Digital

Kleine Zeitung — Tigliche Leser"

778.000

National
10,4 %

481.000
45,2 %

Steiermark

232.000
48,1 %

Karnten

ZEITUNG

@ Kleinezeitung.at — Unique User?

National 1.943.000
29,5 %
Steiermark 519.000
55,6 %
Karnten 229.000

52,1 %

statistischen Schwankungsbreiten, siehe dazu http:/media-analyse.at/Signifikanz
2 OWA Plus 2019-1V, Einzelangebot pro Monat, Grundgesamtheit Internetnutzer
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Die meistgelesene Zeitung im Siiden Osterreichs
Die Kleine Zeitung und ihre Mitbewerber

Kronen
Leitung

39,0 %
188.000

6

KLEINE
ZEITUNG

48,1 %
232.000

Die Presse

3,1 %
15.000

Quelle: MA 2019, Erhebungszeitraum Janner bis Dezember 2019, Basis: Steiermark bzw.
Karnten, die angegebenen Werte unterliegen statistischen Schwankungsbreiten, siehe dazu

http://media-analyse.at/Signifikanz

Kronen
Leitung

30,8 %

328.000

DER STANDARD

4,0 %
20.000

KLEINE

ZEITUNG
45,2 %
481.000

KLEINE
ZEITUNG

Die Presse

3.4 %
36.000

DER STANDARD

4,3 %
46.000
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In der Regionalitit liegt die Kraft
ZEITUNG

Auflage in den Regionen

Miirztal

Ennstal Leoben m
Oststeiermark

Weiz
Murtal
13.418) 13.455

Weststeiermark
Graz/GU
oo gl 71.552
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Quelle: Auflage Streuplan Kleine Zeitung Do-Sa, Stand Marz 2020



Reichweiten der Tageszeitungen KLEINE
in ihren Hauptverbreitungsgebieten

ZEITUNG

Die Kleine Zeitung ist mit einer nationalen Reichweite
von 10,4 % und mit 778.000 Lesern die
zweitgroRte bezahlte Tageszeitung in Osterreich. NO + Wien:
13,3 % / 401.000
National:
7,0 % / 526.000

00Nachrichten NG + Wien:

wwwi.nachrichten.at lei'“nu 24,7 % / 746000
26.0 % National:

27,2 % /2.041.000

324.000
KURIER
5 , KLEINE o
_ Salsburger Nachrichten ZEITUNG 36.000
30,0 % N . 452 %
o b t
14:&?0 é"o 4.7 % 140.000 Kar”te:éitifrmark 481.000
265.000 713.000
Kéarnten & Osttirol KLEINE
47,0 % ZEITUNG
246.000
48,1 % Steiermark/Karnten & Osttirol
232.000 45,8 %
727.000
8 © Verkaufsentwicklung / Anzeigen und Marketing Kleine Zeitung

Quelle: MA 2019, Erhebungszeitraum Janner bis Dezember 2019, die angegebenen Werte unterliegen
statistischen Schwankungsbreiten, siehe dazu http:/media-analyse.at/Signifikanz
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Grofte crossmediale Reichweite

unter Entscheidungstragern

Laut der aktuellen "Leseranalyse Entscheidungstrager"
(LAE) lesen Fuhrungskrafte und Entscheidungstrager im
Siiden Osterreichs am liebsten die Kleine Zeitung Print und
Online.

Der durchschnittliche 6sterreichische Entscheider ist im
Schnitt 46 Jahre alt, seit 15 Jahren im Unternehmen, ist
verheiratet und hat ein persénliches Nettoeinkommen von
3.814 Euro im Monat. Bei der LAE werden
Entscheidungstrager in Unternehmen ab finf Mitarbeitern in
die Befragung einbezogen (Grundgesamtheit 2019: 352.000
Entscheidungstrager).

Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager (LAE) 3.0 2019, Basis: Steiermark und Karnten

Steiermark

Kleine Zeitung

Kronen Zeitung

die Presse

der Standard

Kurier

Karnten

Kleine Zeitung

Kronen Zeitung

die Presse

der Standard

Kurier

KLEINE
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— 74,0%

34,0%
18,2%
17,3%

14,6%

— 81,1%

38,3%
19,3%
19,1%

12,3%
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KLEINE

Unsere Web-Portale ... R e
... am Puls der Zeit und im Dialog mit unseren Usern

88.884. Unique Clients?

Tageszeitung kleinezeitung.at Kleine Zeitung Apps
430.997 Fans*

778.000 Leserlnnen’ 4.440.328 Unique Clients?
_—
199
’%%m KLEINE
To.0. ZEITUNG
iR
@
5
(D

Besuche von Facebook auf
kleinezeitung.at pro Tag: 179.1974

Safe pun

WILLHABEN

gutgemacht.at
| willhaben |

160.000 Unique Clients®

8.015.980 Unique Clients?
Mehr als 60.000 Bewertungen’

Uber 7,1 Millionen Anzeigen®
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1 MA 2019,_ national 5 willhaben.at, Stand 27.03.2020
2 OW/-\ Basic, Februar 2020 5 Interne Analyse, Quelle Google Analytics Q1-2020
3 Xiti, Q1- 2020, Monatsschnitt, Visits 7Interne Analyse, gutgemacht.at, April 2020

4 Xiti, Q1-2020



Unser Verbreitungsgebiet ... KLEINE

ZEITUNG

... als meistgelesenes Tageszeitungsportal im Suden’

OWA Plus? Unique User* Reichweite Hier lesen unsere User
kleinezeitung.at ....5

Osterreich 1.943.000 29,5 %

...am
Desktop

Wir haben

... Mobil

40.000

.. -
OWA Basic Insgesamt Digital-

4
Unique Clients** VIR )/ \Connenten
Visits*** 17.314.353
Page 93.596.104

Impressions****

*
1 1** Leser B 1 OWA Plus 2019-1V, Reichweite pro Monat
Endgerate/Browser 2 OWA Plus 2019-1V, Einzelangebot pro Monat
*** Ein Visit definiert den Besuch eines Online-Angebots. 3 OWA Basic, Februar 2020 Werte exklusive Tablet
**** Eine Page Impression wird dann gezahlt, wenn eine Seite eines Online-Angebotes 4 Interne Auswertung Stand 03/2020 (ABO DKLZ aktiv)
aufgerufen wird. 5 Xiti, Q1-2020, Visits in %

| eser
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Die Kleine ist eine starke Marke

Die Markenbausteine der Kleinen Zeitung

Qualitat

Die Kleine Zeitung bietet
Nachrichten, Hintergrinde
und Meinungen zu
relevanten, interessanten
und unterhaltsamen
regionalen, nationalen und
internationalen
Entwicklungen und
Ereignissen. Das
geschieht nach
einheitlichen
Qualitatsstandards

auf allen ihren Plattformen.

Unabhangigkeit

Die Kleine Zeitung ist
unabhangig. Sie erklart
und diskutiert
Zusammenhange
transparent und
verstandlich.

Lebensnahe

Die Kleine Zeitung bietet
Orientierung fir das
tagliche Leben. Das
bedeutet Haltung
einzunehmen,
Zusammenhange zu
erklaren, Service
anzubieten und Menschen
zu inspirieren.

Verantwortung

Die Kleine Zeitung fihlt
sich verantwortlich fur die
Menschen und engagiert
sich fUr die vielfaltigen
gesellschaftlichen,
wirtschaftlichen und
kulturellen Entwicklungen
in den Regionen.

Am Puls der Zeit

Die Kleine Zeitung ist in
der Themensetzung, der
journalistischen
Darstellungsform und der
Anwendung von
Technologien am Puls der
Zeit, ohne sich Moden zu
unterwerfen.

Dialog

Die Kleine Zeitung steht im
stéandigen Dialog mit den
Menschen, férdert diesen
und nutzt alle
Méglichkeiten zur
Schaffung von
Gemeinschaften.

KLEINE

ZEITUNG
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Starkes Vertrauen in Print-Werbung KLEINE
und etablierte Medien ZEITUNG

Eine im von der deutschen GPRA durchgeflhrte Studie zeigt
ein groBes Vertrauen in Anzeigen in Printmedien. Uber
die Halfte der Befragten (54 Prozent) geben an, dass sie
Werbebotschaften in Zeitungen/Zeitschriften vertrauen.

Nur Empfehlungen von Verwandten und Bekannten werden
als noch vertrauenswirdiger eingeschatzt.

Zusatzlich zeigt sich auch ein starker Vertrauenszuwachs
bei etablierten Wirtschaftsmedien und Tageszeitungen.
,In Zeiten von Fake News und der Diskussion um
Ligenpresse scheint es derzeit ein erhdhtes Bedurfnis nach
Orientierung und valider Berichterstattung zu geben. Und
diese finden die Verbraucher offenbar bei den etablierten
Qualitatsmedien.” so die Herausgeber der Studie.

Die GPRA (Gesellschaft fihrender PR- und Kommunikations-
agenturen in Deutschland) erstellt regelmafig Studien zur
Vertrauensentwicklung der deutschen Bevdlkerung.

1 3 © Verkaufsentwicklung / Anzeigen und Marketing Kleine Zeitung

Quelle: GPRA (13.12.2016), URL: http://www.gpra.de/gpra-vertrauensindex-dezember-2016-
etablierte-medien-im-aufwind-geringes-vertrauen-in-online-werbung/



,Dies ist ein Produkt der Anzeigen und Marketing Kleinen Zeitung GmbH & Co KG. Samtliche Texte,
Grafiken, Bilder, Ideen, Konzepte, Unterlagen, etc. sind urheberrechtlich geschitzt. Jegliche Verwendung,
Vervielfaltigung, Verbreitung oder sonstige Verwertung, auch von Teilen hiervon, im Sinne des Urheberrechts
oder sonstiger in Betracht kommender rechtlicher Bestimmungen bedarf der vorherigen ausdriicklichen
schriftlichen Zustimmung der Anzeigen und Marketing Kleinen Zeitung GmbH & Co KG.*
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